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Vom Beginn ihres Lebens an sind Kinder
von Medien umgeben, sie wachsen heute in
vielfiltigen ~Medienumgebungen, ja in
»Medienwelten* auf und gerade in der Fa-
milie kommen Kinder ,ganz natirlich’ mit
ciner ganzen Medienpalette in Beriihrung,
Die seit PISA wieder entdeckte Rolle der
Familie fir informelle, ungeplante und
spontane Lernprozesse stellt einen Vermitt-
lungsrahmen dar, in dem Kinder noch vor
Eintritt in die Schule lernen, mit diversen
Medien umzugehen. Deshalb sollten Eltern
als Zielgruppe fiir Medienbildungsmanah-
men erkannt werden, da in der Familie als
wichtigster Sozialisationsinstanz von Heran-
wachsenden die Weichen fiir kompetenten
Umgang mit Medien gestellt werden.

Fur viele Eltern wird das Thema Medien
zum Erziehungsdilemma, in dem sie hin
und her gerissen sind, den Wiinschen und
Individualisierungsmdoglichkeiten ihrer Kin-
der entgegen zu kommen und sie zugleich
ganzheitlich auf eine erfolgreiche Schul- und
Berufslaufbahn vorzubereiten. Sie sehen die
zunehmende Wichtigkeit von Medien und
medialer Kommunikation, die eine mog-
lichst umfassende Medienkompetenz als
,»ochlisselkompetenz® sowohl fir die Parti-
zipation am gesellschaftlichen Leben erfor-
dert als auch fur die Bewiltigung schulischer
und beruflicher Anforderungen.

Andererseits werden Einflisse von Medien
hiufig in monokausalen Zusammenhang
gebracht mit Verhaltensauffilligkeiten wie
Aggression, Gewalt oder Schulproblemen.
Welcher Vater oder welche Mutter mochte
schon, dass das eigene Kind durch Medien-
konsum ,,dick, dumm und gewalttitig* wird,
wie es der Ulmer Neurowissenschaftler
Manfred Spitzer in Verbffentlichungen und
Vortrigen postuliert. Nach Stefan Aufenan-
ger (2005) verunsicherten solche Aussagen,
die ,,medienwirksam in die Offentlichkeit
getragen werden®, Fachkrifte in Kindergir-
ten und Schulen, zudem wiirden sie Eltern
in Erziehungskonflikte in Bezug auf den
Medienumgang ihrer Kinder bringen.

In diesem Beitrag wird zundchst ein Blick in
die Medienwelten von Kindern im Vor-
schulalter geworfen. Dieser Einblick wird
durch zwei Falldarstellungen aus einer Un-
tersuchung zur Mediensozialisation von
Vorschulkindern  veranschaulicht. Diese
explorative Studie wurde im Rahmen einer
wissenschaftlichen Hausarbeit fur das Leht-
amt Grund- und Hauptschulen an der PH
Ludwigsburg durchgefihrt. Wenn die Wei-
chen fir einen kompetenten Umgang mit
Medien bereits in der Familie gestellt wer-
den, stellt sich weiterfiihrend die zentrale
Frage, wo und wie Eltern in der hiuslichen
Medienerziechung ihrer Kinder Hilfe und
Rat bekommen konnen und inwieweit alle
an der Mediensozialisation Heranwachsen-
der beteiligten Personen und Institutionen
im Sinne des Kindes einen Beitrag im Be-
reich der Medienbildung leisten kénnen.

Aufwachsen in Medienwelten

Das heranwachsende Kind entwickelt sich
im Altersverlauf auf mehreren Ebenen, wo-
mit grundlegende Bedingungen geschaffen
werden, sich Medien anzueignen, eine Aus-
wahl zu treffen und diese in Gebrauch zu
nehmen. In der Medienauswahl und
-nutzung wird das Kind direkt und indirekt
beeinflusst von seinem sozialen Umfeld,
zunichst durch Eltern und Geschwister,
spiter auch durch Gleichaltrige. Hinzu
kommen die institutionellen Einrichtungen
Kindergarten und Schule mit ihren pidago-
gischen Grundsitzen und den vermitteln-
den Betreuungs- und Lehrpersonen. Theu-
nert/Demmler (2007, 94f.) fassen hier drei
GroBen zusammen, die in ihrem Wechsel-
spiel am Prozess der Medienaneignung bei
Kindern beteiligt sind: die Entwicklung des
Kindes, das soziale Umfeld und die Medien
selbst. Ubergreifend stellt sich folgende
Leitfrage: ,,Was tut das Kind im Kontext
seiner sozialen Umwelt, vor allem der Fami-
lie, mit den Medien, auf die es aufmerksam
wird, die es wahrnimmt und die es schlief3-
lich in Gebrauch nimmt* (Theunert/
Demmler 2007, 93). Medienaneignung im
Vorschulalter ist zum einen statk von erzie-
herischer Einflussnahme der Eltern geprigt
und otientiert sich zum anderen zunehmend
an Gleichaltrigen und an den Angeboten
des Medienmarktes.
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Medien im Familienalltag

Es sind die medialen Reize, die Kinder auf
unterschiedliche Weise fesseln und sie auf
verschiedenen Sinneskanilen in Form von
Gerauschen und Bildern erreichen. Bereits
Babys wollen die ihnen zur Verfiigung stehen-
den Medien im wahrsten Sinne des Wortes
,»be,greifen™ (Theunert/Demmler 2007, 100),
indem sie mit Fuhlbuchern hantieren oder
Gerite spielend in Gebrauch nehmen. Bereits
im Kleinkindalter sind Medienfiguren in Form
von Kuscheltieren oder Spielzeug prisent, die
ihnen dann in Biichern oder Fernsehsendun-
gen wieder begegnen. Zunehmend entdecken
Kinder, dass Medien Inhalte transportieren
und bestimmte Funktionen erfillen. Kinder
lernen schnell die Technik eines Kinderkasset-
tenrekorders, oder sie schauen sich die Hand-
habung der Fernbedienung bei den ,GrofB3en’
ab. Manche Kinder kénnen sich die Tageszeit
fir eine bestimmte Sendung im Fernsehen
merken, sie bilden fir sie bestimmte
,Zeitmarken’ im Alltag. Kinder machen viele
Erfahrungen — aus ,erster Hand’, aber auch
solche, die medial vermittelt werden.

Das heranwachsende Kind erweitert zuneh-
mend den Bezugsrahmen der Medienaneig-
nung — und doch bleibt die Fawilie ,,die zen-
trale Bezugsgrofe in seiner sozialen Um-
welt“ (ebd., 96). Familidre Bedingungen gelten
als ausschlaggebend sowohl fiir die Auswahl
der Medien, mit denen ein Kind in Berithrung
kommt, wie und in welchem Mal3 diese im
Familienalltag prisent sind, als auch in wel-
chem Alter und mit welcher Intensitit sich
das Kind mit Medien auseinandersetzen kann
und darf. Zu den Einflussfaktoren im familii-
ren Bereich wird zum einen die Familienstruk-
tur gezahlt, zum anderen wird im Wesentli-
chen der sozio-kulturelle Hintergrund, der leiten-
de Normen und Werte vermittelt, aber auch
das Bildungsnivean als entscheidend angesehen,
welche 6konomischen Rahmenbedingungen
fir die Lebensfithrung gelten. Man kann hier
davon ausgehen, dass im niedrigen Bildungs-
niveau ,ein ausgiebiger, an Rezeption und
Konsum ausgerichteter Mediengebrauch mit
dutchaus risikoreichen Votlieben® (ebd., 97)
vorherrscht. Im Vergleich dazu werden Me-
dien in héheren Bildungsschichten haufiger zu
Informationszwecken eingesetzt, sodass inter-
aktive Medien wie Computer und Internet
einen hoheren Stellenwert einnehmen.

Medien werden immer alltiglicher und ver-
schmelzen immer enger mit Verhaltensmus-
tern und Routinen des Alltags, bieten zugleich
aber ein Zeitraster, das den Tagesablauf struk-
turiert und oftmals durch Medienhandlungen
wesentliche Familientituale konstituiert. So ist
es folgerichtig zu fragen, welchen Beitrag Me-
dien fiir die alltdgliche Lebensfithrung leisten
— sowohl fiir Erwachsene als auch fiur Heran-

wachsende. In den ritualisierten und struktu-
rierten Abldufen des Familienalltags sind Me-
dien integriert oder aber sie werden von El-
tern gezielt dazu eingesetzt, ,,die alltigliche
Lebensfithrung, beispielsweise unter Bedin-
gungen von Zeitnot, zu managen und zu ge-

wihrleisten® (Lange 2007, 43).

Vorbild und Reglementiernng — der Umgang mit
Medien in der Familie

Die Familienmitglieder mit ihren Gewohnhei-
ten in punkto Medienkonsum und Medienver-
halten haben aus der Sicht von Kindern Mo-
dellcharakter — nicht immer im positiven Sin-
ne. Kinder etleben die groBle Schwester, die
stundenlang vor dem PC fir ,,Die SIMS*
Hiuser einrichtet und dabei nicht gestort wer-
den mochte, oder sie werden von der Mutter
um Aufschub einer Frage gebeten, bis die
Wettervorhersage im Fernsehen zu Ende ist.

Studien zur Lese- und Mediensozialisation
erkennen den Einfluss von hiuslichen Inter-
aktionsformen und dem Kommunikationskli-
ma in der Familie, was sich in der Wahl der
Medienrezeption — beispielsweise Lesen oder
Fernsehen — auBlere. Vorlesen in der Familie
beispielsweise kénne offensichtlich tibermifi-
gem Fernsehkonsum von Kindern entgegen-
witken (vgl. Richter/Plath 2005). Dieset mo-
nokausale Zusammenhang muss jedoch m. E.
unter verdnderten Voraussetzungen in den
Bereichen der Medienpidagogik zu tberpri-
fen sein. Zudem hat bereits Hurrelmann
(1993, 38) festgestellt, dass sich ,,Kinder in
verschiedenen Medienumwelten zu Lesern
entwickeln konnen“.

Die mediale Vorbildfunktion der Erwachse-
nen fihrt keineswegs zu einer rein mimeti-
schen Ubernahme bei Heranwachsenden —
Kinder und Jugendliche kreieren mit zuneh-
mendem Alter ihr eigenes Medienrepertoire
und Nutzungsverhalten, was allerdings im
Prozess der Erzichung meistens zwischen
Kind und Eltern verhandelt werden muss. Ein
tberwiegender Teil von Kindern und Jugend-
lichen leben in sog. ,,Verhandlungshaus-
halten®, die ,,von einem hohen Grad an eltetli-
cher Aufmerksamkeit im Sinne von unterstiit-
zend-kontrollierender Firsorge® geprigt sind
(Grunert/Kriuger 2006, 81). Uberschreiten
Kinder in der Familie geltende Regeln, wird
mit dem Kind dartber geredet und meist in
einem ,,Verhandlungsprozess® gemeinsam
nach einer Losung gesucht, die fiir beide Sei-
ten vertretbar ist (vgl. Grunert/Kriger 2006,
81).

Es gehort heute zu den alltiglichen Familien-
leistungen, sich sowohl technisch als auch
inhaltlich mit Medien und den Medienprife-
renzen der Kinder auseinanderzusetzen, aber
auch in der Erziehung sich immer wieder die
Frage zu stellen, ob und wie im hiuslichen
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Umfeld Medien zugelassen oder reglementiert
werden. Problematisch ist fiir viele Erziehen-
den, Regeln fir ihre Kinder zu formulieren
und iber die Quantitit der Medienrezeption
zu entscheiden. Zudem ist eine Beurteilung
von Medieninhalten direkt nur dann méglich,
wenn sie selbst zumindest teilweise dabei mit-
schauen, mithdren oder mitspielen. Gerade in
Bezug auf Fernsehverhalten und Programm-
auswahl sind verschiedene elterliche Vorstel-
lungen handlungsleitend. Dies betrifft die ver-
mutete Wirkung (,,Fernsehen macht aggres-
sivl®), die pidagogische Bedeutung einer Sen-
dung (,In dieser Sendung kann mein Kind
etwas lernen!®) oder aber bestimmte Regeln,
wann wer was schen darf. Eltern werden je-
doch von einer untiberschaubaren Auswahl an
Medienangeboten verunsichert und Medien-
helden in Form von Merchandisingartikeln
wecken stindig neue Begehrlichkeiten bei den
Kindern.

Das Medzenrepertoire von 1 orschulkindern

Kinder leben in einem variantenreichen Me-
dienverbundsystem, in dem sowohl die klassi-
schen Medien (Fernseher, Biicher, Hérmedien
etc.) als auch neuere Medien wie z.B. Compu-
ter und Internet einen immer héheren Stellen-
wert in ihren Alltagsaktivititen einnehmen.
Nach aktuellen Zahlen der KIM-Studie 2006
steht in jedem der Haushalte mit schulpflichti-
gen Kindern zwischen sechs und dreizehn
Jahren mindestens ein Fernsehgerit, auBerdem
gehoren Radio, CD-Player, Telefon und Han-
dy zur Grundausstattung in tiber 90 Prozent
der Familien. Zunehmend verfiigen die Haus-
halte, in denen Schulkinder unter dreizehn
Jahren leben, tber Computer, Internetan-
schluss und DVD-Player. In den Kinderzim-
mern finden sich bei Sechs- bis Dreizehnjihri-
gen vor allem Musikmedien wie CD-Player,
Kassettenrekorder und Radio. Ahnlich ist es
auch bei den Kindern zwischen vier und finf
Jahren: die Hilfte besitzt in diesem Alter einen
Kassettenrekorder und tber 20 Prozent verfi-
gen iber ein Radio (vgl. Feierabend/Moht
2004, 456). Trotz des Siegeszuges der CD sind
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Horspielkassetten aus den Kinderzimmern seit
Generationen nicht wegzudenken.

Fernsehen als Leitmedinm

Fernsehen gehort in unserer heutigen Gesell-
schaft zu den alltiglichen Medientitigkeiten,
somit stellt der Fernseher fur die meisten Kin-
der das Leitmedium dar und nimmt bei Mad-
chen und Jungen im Vorschulalter gleicherma-
Ben den Spitzenplatz cin (vgl. Bromberger/
Marci-Boehncke/Rath 2006, 3). Die Arbeits-
gemeinschaft Fernsehforschung (AGF) erhebt
in Zusammenarbeit mit der Gemeinschaft fiir
Konsumforschung GfK tiglich mit Hilfe des
reprasentativen  AGF/GfK-Fernsehpanel die
Nutzungsdaten von Fernsehzuschauern ab
drei Jahren. Ausgewiesen werden die Daten
fir die Gruppe der Drei- bis Dreizehnjihri-
gen, die im Jahr 2007 bei einer durchschnittli-
chen Sehdauer von 86 Minuten pro Tag lag.
Somit hat sich die durchschnittliche Nut-
zungsdauer bei Kindern in den letzten zehn
Jahren kaum verdndert, sogar geringfiigig ver-
ringert (1997: 95 Min. pro Tag; Quelle: AGF/
GfK-Fernsehforschung). Die meisten Kinder-
gartenkinder schauen gar nicht oder maximal
bis zu 30 Minuten am Tag. Es gibt aber eine
Gruppe von sog. ,,Vielsehern®, darunter mehr
Jungen als Midchen, die mehr als zwei Stun-
den tiglich vor dem Fernseher sitzen (Quelle:
Medienpidagogischer Forschungsverbund
Stidwest mpfs 2007).

Kinder haben eindeutige Priferenzen, was die
Auswahl der Sender und der gesehenen Sen-
dungen anbelangt. Seit 1997 der offentlich-
rechtliche Kinderkanal KI.KA auf Sendung
ist, orientieren sich immer meht Sender an der
Zielgruppe der Kinder und Jugendlichen. In
Abbildung 1 sicht man die Marktanteile u. a.
der Sender, die spezielle Kinderprogramme
anbieten, wie Super RTL, KI.KA, ARD und
ZDF, NICK oder auch RTL II.

Bei den von Feierabend/Moht (2004) befrag-
ten Eltern der Altersgruppe der zwei- bis funf-
jahrigen Kinder wird im Vergleich zu den El-
tern dlterer Kinder ,besonders herausragend
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SUPER RTL

Abb. 1: Marktanteile Kinder 3-13 Jabre, 3-3 Ubr, Mo-So, in %, Marg 2008. (Quelle: Medienforschung SUPER RTL)

Aufwachsen in Medienwelten
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der KI.LKA priferiert™.

Aus Sicht der Eltern werden die Fernsehge-
wohnheiten der Kinder je nach Bildungsgrad
der Eltern unterschiedlich beurteilt und kon-
trolliert. Eltern mit hohem Bildungshinter-
grund schen das Fernsehen insgesamt kriti-
scher und formulieren feste Regeln, vor allem
aber kommerzielle Sender wie SUPER RTL
werden von ihnen negativ bewertet und sie
fihlen sich von der Werbung regelrecht be-
dringt (Fleischer/Haas 2007, 28). In Familien
mit niedrigem Bildungsgrad dirfen Kinder
cher selbst den Fernsehapparat bedienen und
die Eltern sehen KI.KA, NICK und SUPER
RTL auf einer Qualititsebene (ebd.). Generell
kann man davon ausgehen, dass Kinder aus
niedrigem Anregungsmilieu deutlich mehr
und auch inhaltlich unkontrollierter fernse-
hen dirfen. Fernseherzichung, die bei Vor-
schulkindern genuin in der Familie stattfin-
det, ist bei vielen Eltern geprigt von Erfah-
rungen aus ihrer eigenen Kindheit und sie
orientieren sich zum einen an bekannten Pro-
grammangeboten, zum anderen von der zeit-
lichen Platzierung der Sendung in Bezug auf
den Tagesablauf im Familienalltag. So er-
schlieBen Eltern weitere, als geeignet betrach-
tete Programmangebote, greifen aber nur
selten fir medienpidagogische Ratschlige auf
Informationsmaterial in anderen Medien zu-
rick.

Gegen das Leitmedium Fernsehen versucht
der ,,mit der Computertechnologie verkniipf-
te Medienmarkt™ (Theunert 2007, 7) anzutre-
ten. Was die Computer- und Internetnutzung
von Kindern vor dem sechsten Geburtstag
anbelangt, sind reprisentative Studien eher
selten. Man geht von einer eher sporadischen
Nutzung des Internets durch Vorschulkinder
aus, da die meisten Onlineanwendungen le-
diglich mit Hilfe Erwachsener genutzt wer-
den konnen. Man kann hier von einem be-
trachtlichen Schub nach Eintritt in die Schule
ausgehen, denn die meisten Computernut-
zungsformen  bedirfen eines ,,gewissen
Grad(s) an Schreib- und Lesekompe-
tenz“ (KIM 20006, 46).

Bei den Sechs- bis Dreizehnjihrigen hat tber
ein Drittel der Kinder eine Lieblingsseite im
Internet, davon nennen 16 Prozent fgggo.de
und acht Prozent nennen £ika.de. Bei beiden
handelt es sich um Internetprisenzen von
Kindetfernsehsendern, es werden aber auch
Angebote zu speziellen Fernsehsendungen
oder die Onlineversionen eines Comics ge-
nutzt. So erstaunt es auch wenig, dass fast 40
Prozent der Kinder durch Hinweise im Fern-
sehen Kenntnis tiber entsprechende Webad-
ressen erlangt haben.

Kinder im Medienverbund — Crossmedia-Strategien
der Fernsehsender

Familien und Kinder leben in einem komple-
xen Medienverbundsystem, das Medieninhalte
auf verschiedenen Kanilen zu den Zielgrup-
pen zu bringen versucht. Hier hat sich der
Begriff der Medienkonvergenz etabliert, der auf
die Verschmelzung der Endgerite abhebt: Der
Computer wird zur Multimediaplattform, der
zugleich als Zugang zum Internet, als DVD-
Player oder als Spielkonsole fungiert. Auf der
Ebene der Inhalte fithrt Konvergenz dazu,
zeitgleich Medienangebote mehrfach zu ver-
markten. Hier wird haufig der Begtiff Crossme-
dia gebraucht, wobei dieser Begriff cher die
strategische Planung und Verbreitung eines
Medieninhalts beschreibt. Im Kindermarkt
werden crossmediale Vermarktungskonzepte
entwickelt, die versuchen, auch die Zielgruppe
der Kinder unter 14 Jahren an die Medienmar-
ken der Sender zu binden. Crossmediale Hin-
weise gibt es in vielfacher Form, beispielswei-
se als verbaler Hinweis im Fernsehen, der auf
die Internetprisenz des Senders verweist, als
Produktwerbung zwischen Kindersendungen
oder auch als Anzeige mit Merchandisingarti-
keln in einer Kinderzeitschrift. Das eigentliche
Ziel ist es, in Verbindung mit umfassenden
Merchandising-Konzepten und einer entspre-
chenden Mediaplanung werbliche Synergieef-
fekte zu erreichen, die eine Verlingerung und
Verbreiterung der Vermarktungsmoglichkei-
ten ein und desselben Inhalts zu bewirken.

Am Beispie] SUPER RTL kann man schr an-
schaulich diese crossmedialen Strategien auf-
zeigen. SUPER RTL ist seit 1998 Marktfihrer
bei der Zielgruppe der Drei- bis Dreizehnjah-
rigen und hat mit der Untermarke TOGGO
ein crossmediales Sendeangebot fiir Kinder
kreiert. In der Kindersendezeit zwischen 7:30
und 20:15 Uhr laufen die Serien und Filme
unter dem Label TOGGO, das auf der rech-
ten Bildschirmseite eingeblendet wird. Die
Fernsehmarke wird durch ein breites Angebot
im Internet erweitert: Der ,TOGGO-
CleverClub’ ist nach eigenen Angaben ein
.edukatives, kostenpflichtiges Internetangebot
fir Grundschulkinder* ab sechs Jahren, das
schulrelevante Themen zu ,,Sprache, Rechnen,
Englisch und Sachkunde® abdecken soll.

Fir Kindergartenkinder wird mit dem
, TOGGOLINO Club’ ecin entsprechendes
Angebot gemacht, das bei den Spielen auf die
jungere Zielgruppe eingeht. Durch den erho-
benen Beitrag (€ 5,75 pro Monat) pro Club-
mitgliedschaft wird den Eltern eine werbefteie
Zone zugesagt. Auf die Angebote , TOGGO-
CleverClub’ und ,TOGGOLINO Club’ wird
jedoch kontinuierlich zwischen den Sendun-
gen von SUPER RTL hingewiesen. Problema-
tisch ist dies, weil Kinder im Kindergartenalter
noch nicht lesen kénnen und teilweise noch
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gro3e Schwierigkeiten haben, ,,zwischen dem
cigentlichen Produkt, der Werbung fiir das
Produkt und der Werbeabsicht zu unterschei-
den“ (Baacke/Sander/Vollbrecht u. a. 1999,
251).

Medienhelden und Merchandising

Zentrale BezugsgroBie in crossmedialen Strate-
gien — vom Fernsechen tber Internetseiten,
vom Hoérspiel bis hin zum Comic-Heftchen —
sind Medienfiguren, die meist seriell im Ver-
bund prisentiert und vermarktet werden. Vor
allem das Fernsehen bietet mit Zeichentrickfil-
men und Serien ein breites Angebot an Leitfi-
guren und Medienhelden und wird somit zu
einer Art Ausgangmedium fiir Identifikations-
objekte, die Kinder in ihrer Alltagswelt beglei-
ten. Hier sind nach Alter und Geschlecht un-
terschiedliche Priferenzen erkennbar. So hal-
ten sich Jungen eher an kampfbetonte Charak-
tere, wihrend Midchen weibliche Figuren, die
lieb und pfiffig sind, bevorzugen (vgl. Grinin-
ger/Lindemann 2000, 104). Diesem Muster
entspricht die Begeisterung vieler Jungen fiir
die Wilden Kerle, aber auch viele Zeichentrick-
serien, vor allem der Privatsender, bieten ent-
sprechend starke und kidmpfende Heldenfigu-
ren.

Figuren wie Heidi, Pippi Langstrumpf und Biene
Maja, die schon seit Jahren bekannt und be-
liebt sind, entsprechen den Votlieben von
Midchen — diese mégen aber auch Tierfilme
und Geschichten rund um Hexen, Feen und
Prinzessinnen wie beispielsweise Prinzessin
Lillifee. Gerade bei dieser neueren Kreation
lisst sich sehr schon das Angebot im Medien-
verbund darstellen: ausgehend von der Buch-
vorlage nach Monika Finsterbusch sind so-
wohl Hérspiele auf CD und Kassette auf dem
Markt als auch unzihlige Lizenzprodukte, auf
denen die kleine Fee zu sehen ist: Zahnpasta-
tuben, Schlafanziige, Socken, Rucksicke,
Taschchen, Stifte, Trinkflaschen, Aufkleber
und vieles, vieles mehr — alles in Glitzer und
Rosa.

Bilderbiicher und 1 orlesen

Ein nicht zu vernachlissigendes Medium ist
das Buch, das gerade bei Kindern vor Schul-
eintritt einen besonderen Stellenwert ein-
nimmt: Bilderbuchbetrachten und Votlesen in
der Familie wird als fundamentale Erfahrung
von Literalitit angesehen, in der das Kind den
Zusammenhang zwischen Sprache, Bildern
und Schriftlichkeit in einer motivierenden und
von Nihe geprigten Situation entdecken kann.

Der Buchmarkt profitierte im Jahr 2007 ein-
deutig vom Marktsegment Kinder- und Ju-
gendbuch, das knapp 15 Prozent des Gesamt-
umsatzes ausmachte. Der Umsatz des gesam-
ten Buchmarkts erhohte sich 2007 gegeniiber
2006 um 3,9 Prozent, wohingegen im Bereich
der Kinder- und Jugendbiicher ein Umsatzplus

von beinahe 24 Prozent im Vergleich zum
Vorjahr zu verzeichnen war (Quelle: Borsen-
verein des deutschen Buchhandels e.V.). Dass
Votlesen die sprachliche, kognitive und sozial-
emotionale Entwicklung férdert, ist inzwi-
schen in pidagogisch interessierten Kreisen
bekannt. Votlesen gilt als Kompetenzforde-
rung von der ersten literarischen Begegnung
an, weil Lesen als Zugang zu jeglichen Medien
anerkannt wird und somit eine Schlisselquali-
fikation fir eine umfassende Medienkompe-
tenz bildet. In der Ende 2007 veroffentlichten
Studie ,,Vorlesen in Deutschland“ wird eine
lebendige Vorlesekultur gar als ,,Fundament
unseres Bildungssystems® bezeichnet, da sich
durch regelmiBiges Votlesen und Erzihlen
»neuronale Strukturen fiir Spracherwerb und
Lernfihigkeit® (Quelle: Stiftung Lesen 2007)
ausformten.

Umso mehr erstaunt es dann, dass uber 40
Prozent aller Eltern ihren bis zehnjihrigen
Kindern nicht regelmiBig und fast ein Funftel
der Eltern gar nicht vorlesen. Bei den befrag-
ten Eltern mit Migrationshintergrund wird das
Votlese-Defizit noch deutlicher, denn hier
lesen 42 Prozent der Eltern tberhaupt nicht
vor. Dagegen stechen die Zahlen der tiglich
vorlesenden Eltern mit 30 Prozent - bei den
Familien mit Migrationshintergrund sind dies
lediglich 17 Prozent. Die Hauptmotive der
vorlesenden Eltern werden vorwiegend mit
der eigenen Freude am Vorlesen begriindet,
aber auch Zeit mit den Kindern zu verbringen
wird genannt. Erst an dritter Stelle steht fir
Eltern der erzieherische Gedanke, dass Kinder
aus den Geschichten etwas lernen kénnen.

Gerade bei Kindergartenkindern, die fir den
Zugang zur literalen Welt der Bucher aufgrund
fehlender Lesefihigkeit auf Votlesende ange-
wiesen sind, spricht die Studie von einer
,,Votlese-Diidt*: selbst in diesem Alter ,,wo es
um die Vorbereitung auf die Schule geht®, liest
tber ein Drittel der Eltern nicht regelmifig
vor. Damit benachteiligten Eltern — so die
Experten der Stiftung Lesen — ihre Kinder
und wiirden ,,auf die preiswerteste Investition
in die Zukunft ihrer Kinder* verzichten.

Der Medienalltag von Vorschulkin-
dern — eine explorative Studie

Obwohl der Medienmarkt auf der Angebots-
seite groles Interesse an der Altersgruppe der
Zwei- bis Sechsjihrigen zu haben scheint und
sie auf vielfiltige Weise umwirbt, wurde diese
Zielgruppe in der Medienforschung in den
letzten Jahren eher wenig beachtet. Dies mag
an besonderen methodischen Schwierigkeiten
liegen, die vorwiegend in der mangelnden
»Artikulations- und Erinnerungsleistung™ von
Kindern dieses Alters begriindet werden kann
(vgl. Feierabend/Mohr 2007, 292). Klein- und
Vorschulkinder koénnen auBlerdem iber den
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zeitlichen Rahmen des eigenen Medienkon-
sums nur schr vage Angaben machen (vgl.
Grininger/Lindemann 2007, 36). Hier mus-
sen stellvertretend die Eltern bzw. andere
Betreuungspersonen befragt werden, um Aus-
kiinfte iber Nutzungszeiten und -verhalten zu
erlangen.

Die durchgefithrte Untersuchung stiitzt sich
auf eine Methodenkombination, die sich aus
einem halbstandardisierten Verfahren (Medi-
entagebuch), einem standardisierten Fragebo-
gen und einem qualitativen Verfahren (Inter-
viewleitfaden) zusammensetzt. Dies entspricht
einem triangulierten Vorgehen — zum einen
methodisch, aber auch auf der Daten-Ebene,
indem ,,in der Erhebung und der Auswertung
[...] die Daten der verschiedenen Quellen
zusammengefiihrt und in einander erginzen-
der Weise interpretiert werden® (Paus-Haase
2000, 21). Aus den Daten des Fragebogens
und der Leitfadeninterviews jedes einzelnen
Kindes wurde versucht, in Form von Falldar-
stellungen den Blick in die Medienwelt der
Kinder zu rekonstruieren und darzustellen.

Sebastian und Isabel - zwei ausgewdiblte Falldarstel-
Inngen

Fallbeispiel Sebastian

Sebastian (6;2 Jahre) lebt mit seiner kleinen
zweijdhrigen Schwester und seinen Eltern in
einem Mehrfamilienhaus. Die Eltern kamen
1992 aus Kasachstan nach Deutschland. Se-
bastian wichst zweisprachig auf: die Mutter
mochte, dass die Kinder bis zum Eintritt in
den Kindergarten Russisch lernen, und be-
steht daher darauf, dass Sebastian mit seiner
kleinen Schwester russisch spricht. Da der
Vater kaum Deutsch kann, ist die Familien-
sprache zu Hause hauptsichlich Russisch. Die
Mutter bemerkt aber, dass Sebastian immer
wieder mit ihr Deutsch reden mochte, was sie
dann auch zulidsst. Die Mutter hat das Abitur
und ist gelernte Erzieherin und befindet sich
derzeit in Elternzeit. Der Vater hat nach ei-
nem Schulabschluss in Kasachstan, der der

Tagesablauf von Sebastian (an einem Wochentag u
Hause):

mittleren Reife entspricht, eine Berufsausbildung
als Industriemechaniker gemacht und arbeitet in
diesem Beruf.

Die Mutter beschreibt Sebastian als schiichter-
nen Jungen, der in seiner Entwicklung unauffil-
lig ist. Er kann beispielsweise weiter als 20 zih-
len, Buchstaben und ganze Worter schreiben,
Lieder singen und Geschichten nacherzihlen.
Im mototischen Bereich scheint er sehr

sehr weit zu sein, lediglich in der Unterschei-
dung zwischen links und rechts hat er manchmal
Schwierigkeiten. Dies bemerkt seine Mutter
auch bei seinem Hobby, dem Keyboardspielen.
Sebastian hat seit iiber zwei Jahren Klavierunter-
richt und hat sogar bei der Regionalausschei-
dung ,Jugend musiziert’ einen ersten Preis ge-
wonnen.

Sebastian ist meistens bis 14 Uhr im Kindergar-
ten. Wenn er nach Hause kommt, hat er bereits
im Kindergarten Mittag gegessen, allerdings ist
dann seine kleine Schwester noch am Essen,
manchmal mit der Unterstiitzung des Fernsebers.

Die Mutter von Sebastian beschreibt die Situati-
on folgendermalien:

»Und nach dem Kindergarten, wenn er kommt, das
kommt drauf an, wenn Kristina was anguckt beim
Essen — es gibt solche Phasen, wo sie nicht so gerne
isst, aber sie muss ja essen und manchmal benutze
ich schon Fernsebhen, wo ich sie dann austrickse.
Und dann guckt er mit.

Es kann auch sein, dass die Mutter den Fernse-
her als Streitschlichter einsetzt.

wDas kommt manchmal vor, wenn ich Essen vorbe-
reiten muss oder so. Da fangen die Streitigkeiten
gwischen Kristina und Sebastian an. Da setze ich
das schon manchmal ein ... Da diirfen dann beide
gucken.

Ein- bis zweimal in der Woche liest seine Mutter
Sebastian aus einem Buch vor. Zu ihren Absich-
ten, die sie mit dem [orlesen verbindet, etldutert
sie:

wDass er zubirt und iiberbaupt versteht, was vorge-
lesen wird. Weil friiher gab es so Momente, wo er
einfach zugebirt hat. Aber was ich da gelesen habe, -
ich habe ibn_ja dann gefragt und er wusste ja nichts
mebr. Und dann hab ich versucht, dass er sich kon-

ca. 8 Uhr

Aufstehen, (manchmal Fernsehen), Frithstlicken

Vormittags/
mittags

bis ca. 14 Uhr

Kindergarten (an 2 Tagen warmes Mittagessen, sonst Vesper)

Nachmittags

Variabel, z. B.
Spielen

Klavier iben

nach Drauflen gehen

Fernsehen (nachmittags oder abends, z. B. wihrend die Mutter
Abendessen vorbereitet)

Abends

zwischen 18 und 19 Uhr

Abendessen

nach 20 Uhr

Zu-Bett-Gehen
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Abb. 2: Mediennutzung Sebastian (nach Angaben aus dem Medientagebuch, Dauer in Minuten).

gentriert, wenn ich lese, dass er dann weifs, wornm
es gebt.

Auf die Frage, ob sie nur deutsche Biicher oder
auch russische Bucher vorliest, antwortet sie:

L Russische hab ich versucht, doch er versteht nicht
alle Warter. Das ist schwieriger 3u  versteben.
Manchmal fragt er, dass ich erziblen soll ... also
Marchen, und da versuch ich schon die Worter zu
benutzen, die er kennt.

I: ,,Woran /et das dann, dass er manche
Worter nicht kennt - weil sie hier nicht vor-
kommen far ihn im normalen Alltage®

wJa, ja, das ist eb so Schrift ... — wie soll ich sagen,

s0 literarische Sprache, da benutzt man die nur in

Erzdblungen.
Wie man in Abbildung 2 sehen kann, stellt fiir
Sebastian das Fernseben eine der wichtigsten Me-
dientitigkeiten dar. Schon vor dem Kindergar-
ten kann es vorkommen, dass er heimlich den
Fernseher anmacht, wihrend seine Mutter und
seine Schwester noch schlafen.

Reaktionen anf Medien und Gespriche mit Medjen-
bezug:

An einem Tag der Erhebungswoche schaut
Sebastian im KILKA Willi will’s wissen an, eine
Wissenssendung, die an diesem Tag das Thema
,»Zahnspangen behandelt. Noch wihrend der
Sendung erklirt Sebastian seiner Mutter, ,,wie
die Zahnspangen gemacht werden® (Eintrag im
Medientagebuch). Er moéchte auBlerdem von
seiner Mutter noch wissen, ob Erwachsene auch
Zahnspangen tragen. Im Abschluss an diese
Sendung wird auf SUPER RTL umgeschaltet zu
Spongebob Schwammbkopf.

Vor und wihrend des Fernsehschauens spricht
Sebastian normalerweise kaum etwas.

WEr fragt, darf ich Fernsebgucken. Doch sonst
spricht er nichts.

I: Wenn man ausmacht, was macht er dann?

Wlch sage ibhm vorber, das ist jetzt das Letzte und
dann ist Schiuss. Das weif§ er dann anch. Und
wenn er nicht ausmacht, dann mache ich aus und
Jfertig. Er kennt das schon, er weif§ es.

Fallbeispiel Isabel

Isabel ist zum Zeitpunkt der Befragung fiinfein-
halb Jahre alt. Sie wohnt mit ihrer dreijahrigen
Schwester Antonia, ihrem zwolfjahrigen Bruder
Tukas und ihren Eltern in einem Einfamilien-
haus mit groem Garten. Die Mutter, mit der
das Interview gefithrt wurde, arbeitet als Hoch-
schuldozentin, der Vater ist Fachhochschulrek-
tor. Beide haben promoviert und haben vor
ungefihr zehn Jahren einige Jahre aus berufli-
chen Griinden im spanisch sprachigen Ausland
gelebt.

Isabel geht einmal in der Woche ins Kindertur-
nen und spielt seit kurzer Zeit in einer Kinder-
theatergruppe mit. Auf die Schule scheint Isabel
bestens vorbereitet zu sein: sie kann sehr gut
zihlen, kann seit geraumer Zeit kleine Rechnun-
gen ausfiihren, kennt schon viele Buchstaben
und Worter und versucht immer wieder, neue
Worter zu schreiben und zu lesen. Sie kann
Lieder, Gedichte und ist sprachlich sehr weit
fortgeschritten. Sie ist duflerst kontaktfreudig
und gesprichig, cher im Bereich Motorik sicht
die Mutter kleinere Defizite und bezeichnet sie
als nicht besonders bewegungsfreudig.

Aufwachsen in Medienwelten
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Tagesablanf von Isabel (an einem Wochentag 3n Hause):

Morgens ca. 7 bis 8 Uhr Aufstehen, Frithstiicken
Vormittags bis 12 oder 13:30 Uhr Kindergarten (teilweise Mittagsvesper im Kindergarten)
Mittags zwischen 12:30 und 13:45 | Mittagessen
Uhr
Nachmittags nach dem Mittagessen Ca. 30 Min. DVD oder Video anschauen
zwischen 15 und 18 Uhr variables Nachmittagsprogramm:
Spielen (drinnen/drauBen)
Zu Hause mit Freundinnen spielen/Freundinnen besuchen
CD/Kassette horen
Einmal pro Woche Kinderturnen/Theatergruppe
Abends Ca. 18:30 Uhr Abendessen
18:50 Uhr Sandminnchen
Zwischen 19:30 und 20 Zu-Bett-Gehen (Mutter oder Vater liest Gute-Nacht-
Uhr Geschichte)

Isabel und ihre Schwester Antonia sind meis-
tens bis 12 Uhr im Kindergarten, nur zweimal
in der Woche kann die Mutter aus beruflichen
Griinden die beiden erst spater abholen. Dann
vespern sie im Kindergatten.

wDann kommen sie zwischen 12 Ubr und 13:30
Ubr, je nachdem, nach Hanse und dann nach
dem Mittagessen ist eigentlich meistens Ritual bei
uns, dass sie eine halbe Stunde 1 ideo oder D1D
gucken diirfen. Das ist dann 3. B. entweder so
eine anfgenommene ,Sendung it der Maus’ oder
ein Kleiner Konig’ oder so was Halbstiindiges -
oder auch mal ein lingerer Film und da machen
wir dann sozusagen drei Stiicke draus. Also 2.
2t besonders in sind ,Die Kinder von Bullerbii’
oder ,Pipi  Langstrumpf’ oder ,Michel —aus
Linneberga’,  solche Astrid  Lindgren-
Verfilmungen. Dazu gibt es paar Siifsigkeiten
und dann ist das Thema Medien erstmals wieder
erledigt weitesigehend.

Die halbe Stunde, in der Isabel und Antonia
mittags Filme schauen, nutzt die Mutter meist
fir einen Mittagsschlaf. Am spiteren Nach-
mittag, wenn Isabel mit ihrer Schwester oder
Freundinnen gespielt hat oder vom Kindertur-
nen mide ist, mochte sie eine Horspiel-CD oder
-Kassette anhoren.

Ein weiteres Ritual schlieBt sich an:

W Und dann meistens nach dem Abendessen sind
die zwei gang scharf anf Sandmannchen. Da
gucken sie schon immer anf die Ubr, wann
kommt Sandminnchen, und die wissen schon
ganz, genau, wie der Zeiger stehen muss. Das
heifst, das ist sozusagen noch das Abendritnal mit
Sandmidnnchen.

Danach werden beide Kinder fiir das Zu-Bett-
Gehen vorbereitet.
wUnd dann ist in der Regel gwischen balb acht
und acht immer nochmal so ein Biicherstiindchen
angesagt, da lesen wir regelmdfSig vor. Entweder
mein Mann oder ich - oder mal die Babysitterin

oder ganz, selten auch mal der Lukas [...]. Und
dann ist das so eine viertel Stunde, 20 Minuten, je
nachdem anch, wie spat wir dran sind, ein Kapitel
oder gwei von irgendwas, meist anch einem Kinderro-
man. Sie liest auch so gang gern so Lingeres am
Stiick, so zum Beispiel, was weif§ ich - Réanber Hot-
genplotz oder die Klassiker von Preufler, Kleine
Hexe auch, Kleines Gespenst oder eben diese ganzen
Astrid Lindgren-Sachen, die haben wir jet3t so
weitestgebend durch.

In Abbildung 3 kann man deutlich die starke
Ritualisierung beim Mediengebrauch erkennen
und wie gleichmilBig Isabel innerhalb dieser Wo-
che die unterschiedlichen Medien nutzt.

Sehr gerne nimmt sie zu Hause alle Telefonanru-
fe entgegen.

Eher im Winter kann es auch vorkommen, dass
Isabel am frithen Abend am Computer spielen
mochte.

WBis jetzt war das eigentlich dann immer dieses
Schlanmauseprogramm ans dem Kindergarten. Und
da haben wir das dann anch immer so anf maximal
eine halbe Stunde begrenzt, meistens so 20 Minu-
ten.

Reaktionen anf Medien und Gespriche mit Medien-
bezug:

Isabel zeigt vielfiltige Reaktionen in Bezug auf
Medieninhalte nnd -fignren. Sie spielt beispielsweise
Szenen nach oder malt teilweise auch Bilder mit
Medienbezug, wie z. B. den Kleinen Kénig. Die
Mutter konnte auch schon dngstliche Reaktio-
nen feststellen und Isabel redet noch viel Uber
das Gesehene.

Beim Dorlesen stellt sie Verstindnisfragen, wenn
sie ein Wort nicht versteht oder stellt Vermutun-
gen an, wie die Geschichte weitergehen konnte.
Sie versetzt sich aber auch haufig in die Situation
der Handelnden hinein:

,Oder sie sagt auch, das und das ist gemein, was
weif§ ich, wie jetzt Aschenputtel behandelt wird.

Cdcilia Kittel
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Abb. 3: Mediennutzung Isabel (nach Angaben aus dem Medientagebuch, Dauer in Minuten).

Also, wir lesen anch gang gern mal Grimms Mar-
chen oder so - dass sie sich sehr mit den Protagonis-
ten identifiziert und dann richtig empirt ist, wenn
die schlecht bebandelt werden, zum Beispiel von der
Stiefmutter.”

I: Zieht sie Beziige zur eigenen Lebenswelt?

wHatten wir schon auch, bei solchen Geschichten wie
3. B \Lotta ziebt um’ und dhnliches, wo es darnm
gebt, Konflikte zwischen Eltern und Kindern. Das
ist zum Beispiel so ein Thema, was wir dann auch
anf uns bezogen und thematisiert haben. |...] Also
wenn man Streit hat, da kann sie sich schon rein
versetzen.

Ergebnisse der Untersuchung -
Medienverhaltensmuster in den
Familien

Beim Blick in den Medienalltag dieser beiden
und funf weiterer Vorschulkinder der Studie
wurden verschiedene Verhaltensmuster und
mediale Umgangsformen in den Familien deut-
lich, die nachfolgend auszugsweise vorgestellt
werden:

Einsatz, von Medien durch die Eltern

- Eltern sehen in Medien durchaus auch Hel-
fer, die Kinder beschiftigen oder beruhigen
konnen, aber auch fir die Erledigung ande-
rer Titigkeiten. Dies kann zum einen durch
das Anschalten des Fernsehgerits geschehen
oder aber es werden bei Bedarf Medien ein-
gesetzt, die von den Erzichungsberechtigten
stitker beeinflusst werden konnen. Hier
greifen Eltern hiufig auf DVD- oder Video-

filme zurlick, bei denen sie Inhalt und Dau-
er festlegen konnen und zeitlich variabel
handhaben koénnen.

- Es ist zu konstatieren, dass Eltern die Me-
diennutzung meist im Voraus mit ihren Kin-
dern aushandeln und dabei das weitere Vor-
gehen festgelegt wird, sodass sich weitere
Diskussionen weitestgehend eriibrigen.

Funktionen der Mediennutzung fiir die Kinder ans der
Sicht der Eltern

- Eltern sehen bei der Mediennutzung ihrer
Kinder vorwiegend die Faktoren Unterhal-
tung und Information.

- Je nach Einstellung der Eltern werden ent-
sprechende Medien ausgewihlt, die die Be-
dirfnisse der Kinder nach Ansicht der El-
tern am besten erfiillen. Hier werden Krite-
rien genannt wie altersgerecht oder sprach-
lich anregend, aber auch die Themen sind
fur die Auswahl von Medien entscheidend.

Umgang mit Reaktionen der Kinder wdibrend der
Medienrezeption

- Die meisten Eltern wissen sehr genau, was
ihre Kinder dngstigt oder was sie tberfor-
dert, setzen hier aber cher auf Begleitung
und wiederholte Konfrontation mit gewis-
sen Inhalten. Gerade bei Filmen, in denen
nur einzelne Sequenzen erschreckend oder
gruselig sind, sehen sich Mitter und Viter
von Vorschulkindern als Begleiter und neh-
men wihrend des Films beschwichtigend
und erklirend Einfluss auf ihtre Kinder. Hier
erkennen sie gewisse Lerneffekte oder auch

Aufwachsen in Medienwelten
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Gewdhnungen, sodass Kinder bei wieder-
holter Rezeption des Filmes auf entspre-
chende Szenen vorbereitet sind.

Bewegung und Spiel wahrend und nach der Medjen-

regeption

- Medienrezeption muss nicht passiv sein.
Kinder tanzen und bewegen sich vor dem
Fernseher, sie laufen beim Telefonieren
umher, malen, basteln, spielen oder sin-
gen, wihrend sie beispielsweise Horspiele
oder Musik anhéren.

- Medieninhalte sind aber auch im An-
schluss an die Rezeption — hidufig auch
noch Tage spiter — Stoff fur Aktivititen
wie Inszenierungen und Rollenspiele.

Multiplikatoren fiir Medienbelden

- Medienhelden werden auch durch Gespri-
che und Spiele unabhingig von klassischen
oder neuen Medien verbreitet. Die Be-
kanntheit von Medienfiguren wird spre-
chend, handelnd und spiclend durch
Gleichaltrige in Kindergarten und Freizeit
vergréBert. Das ,Ursprungsmedium’, wie
beispielsweise der Film selbst, muss Kin-
dern nicht bekannt sein, um von einer
Medienfigur angesprochen zu werden.

Werbung zwischen Fernsehsendungen

- Kinder, die héufiger Kinderprogramme
der Privatsender anschauen, duflern ver-
mehrt Winsche in Richtung neuer Me-
dien, die nicht im Haushalt vorhanden
sind, wie z. B. Spiclkonsole, Gameboy,
Computerspiele etc. Kinder werden durch
die Kinderprogramme der Privatsender
stindig zwischen den Sendungen mit Wer-
bespots konfrontiert. Eltern dieser Kinder
nennen hédufiger Situationen, in denen sie
sich durch Produktwiinsche ihrer Kinder
bedringt fithlen.

Ritunalisierung von Medientitigkeiten

- Rituale mit Medien dienen der Strukturie-
rung des Tages- und Wochenverlaufs in
den Familien. Es ldsst sich in einigen Fil-
len in Bezug auf einzelne Fernsehsendun-
gen erkennen, dass diese im Tagesablauf
oder im Wochenverlauf ritualisiert sind.
Hier ist in seiner tdglichen Form vor allem
,Unser Sandminnchen® zu nennen, bei
dem die festgelegte Uhrzeit als Tagesstruk-
turierung genutzt und andere Familienti-
tigkeiten, wie z.B. das Abendessen darauf-
hin ausgerichtet werden.

In einigen Familien stellt die ,Gute-Nacht-
Geschichte’ ein besonders wichtiges Ritual
dar, das den Abend beschlie3t und aus der
Perspektive der Eltern mit kérperlicher
Nihe, Ruhe und Sich-Zeit-Nehmen ver-
bunden wird.

Rituale miissen von Eltern eingefiihrt und
gepflegt werden, aber sie werden auch von
den Kindern eingefordert.

Medien als Belohnung oder Bestrafung

Medien werden kaum als Belohnung oder
Bestrafung eingesetzt, wohl aber als eine Art
Druckmittel, um gewisse Titigkeiten oder
Familienpflichten, die Kinder etledigen sol-
len oder miussen, einzufordern, z. B.: ,,Bevor
du fernsehen darfst ... musst du XY erledi-
genl Es miisste gerade im Zusammenhang
mit Mediennutzung zu Uberpriifen sein, ob
dies bei Kindern verschiedene Titigkeiten
gegeneinander ab- oder aufwertet und bei
Kindern implizit zu einer Wertchierarchie
fihrt, die beispielsweise doch Fernsehen als
Belohnung empfinden ldsst, wenn gewisse
Pflichten erfllt sind.

Medien als Gespréchsanldsse

Medieninhalte, aber auch Verhandlungen
beztglich der Mediennutzung, sind haufige
Gesprichsanlisse in Familien. Vor der Me-
dienrezeption wird vor allem besprochen,
wann was wie und wo angeschaut, und ver-
handelt wird, wie lange die Mediennutzung
sein wird.

Kinder erzihlen von Geschichten oder ge-
ben ihr Wissen, das sie mit Hilfe von Medien
generiert haben, an andere weiter und fihlen
sich so als Experten.

Medieninhalte bilden vielfiltige Ankntp-
fungspunkte fiir Eltern und Kinder. So neh-
men Kinder Medien als Gesprichsanlisse
wahr, aber auch Eltern haben einen Bezugs-

punkt und nutzen Medien als gemeinsames
Thema.

Besonders wichtig ist in manchen Familien
die gemeinsame Fernsehrezeption, die mit
korpetlicher Nihe verbunden wird. So wird
Fernsehen zum gemeinsamen Familienerleb-
nis.

Orientiernngshilfen bei der Auswabl von Medien und
Medzeninhalt

Eltern orientieren sich bei der Auswahl von
Medieninhalten und Medienpriferenzen an
ihrer eigenen Medienbiografie und wollen
Medienhelden aus ihrer Kindheit den eige-
nen Kindern vermitteln.

Eltern mit nichtdeutscher Muttersprache
benutzen Bucher und Filme, um ihren Kin-
dern die Muttersprache und ein Stiick Kultur
zu vermitteln.

Viele Eltern orientieren sich stark an den
inhaltlichen Vorlieben ihrer Kinder und reg-
lementieren hier eher zeitlich z. B. iber die
Anzahl der gesehenen Sendungen.
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Waunsch der Eltern nach mebr Informationen

Dieser Blick in die Medienwelt und den Me-
dienalltag der untersuchten Familien zeigt, dass
Eltern im Umgang mit Medien recht differen-
ziert handeln. Sechs von sieben der befragten
Erziehungsberechtigten wiinschen sich mehr
Informationen und sehen Medienfortbildungen
fur Eltern als sinnvoll oder duBlerst sinnvoll an.
Die meisten sehen dafir Kindergarten und
Schule als Informationsinstanzen in Form von
Elternabenden oder Vortrigen am besten geeig-
net. Jeweils zwei kénnten sich auch Kinderirzte
als Multiplikatoren fir Tipps rund um Medien-
erzichung vorstellen oder wiirden sich selbst
durch Infobroschiiren o. 4. informieren. Keiner
der Befragten sicht das Internet oder eine Fach-
zeitschrift fir sich selbst als geeignete Informa-
tionsquelle fir das Thema Medienbildung.

Fazit und Ausblick - Eltern als Ziel-
gruppe der Medienbildung

Aufgrund des vielfiltigen und immer uniiber-
schaubarer werdenden Medienmarkts brauchen
Eltern fachliche Unterstiitzung, die ihnen beim
Bewerten von Medienangeboten hilft und kon-
krete Tipps zur Handhabung des tiglichen Me-
diengebrauchs von Kindern gibt. Es muss El-
tern vor allem bewusst gemacht werden, dass
Medien nicht die Betreuung ersetzen, sondern —
im Gegenteil — mehr Aufmerksamkeit fordern.

In der pidagogischen Debatte wird die Familie
auch fir die Medienerzichung von Kindern
zunehmend als idealer Rahmen von
winformellen, ungeplanten, kreativen und teil-
weise spontanen Lernprozessen aullerhalb von
Kindergarten und Schule” (Lange 2007, 45)
gesehen. So werden vermehrt Informationen in
Form von Broschiiren und Handreichungen aus
der bildungspolitischen Ecke an Eltern Heran-
wachsender gerichtet, um hier priventiv und
intervenierend auf Prozesse in der Mediensozia-
lisation einzugreifen.

Speziell an Eltern von Kindern, die noch nicht
zur Schule gehen, richtet sich beispielsweise die
Broschire ,,Mit Medien leben lernen. Tipps fiir El-
tern von Vorschulkindern“. Diese von der Landes-
anstalt fir Medien Nordrhein-Westfalen (ILfM)
herausgebrachte Handreichung gibt Eltern und
Erziehern von Vorschulkindern konkrete Tipps
zur Medienerzichung und zum Umgang mit
Medien zu Hause. Bemerkenswert ist, dass die
Broschiire auch in tiirkischer und russischer
Sprache vorliegt und unter Bertcksichtigung
von interkulturellen Besonderheiten Hinweise
zur Verbesserung der Sprachkenntnisse durch
die Nutzung verschiedener Medien gibt. Hier
sollen bewusst FEltern mit Migrationshin-
tergrund angesprochen werden, die dringenden
Informationsbedarf aufgrund massiver Benach-
teiligung ihrer Kinder gerade im Bildungswesen
haben. Medien haben bei ihnen als Mittel der
Weltaneignung und Partizipation eine noch

ganz andere Bedeutung, zeigen doch Untersu-
chungen der Resilienzforschung, dass es beson-
ders fur diese Zielgruppe wichtig ist, ,,Formen
der produktiven Lebensbewiltigung zu finden®
und ihnen somit ,Kompensationsméog-
lichkeiten® zu bieten (Lange 2007, 47). Gerade
bei diesen Familien einen produktiven und akti-
ven Umgang mit Medien anzuregen, kann nach-
haltige Auswirkungen auf deren Bildungspro-
zesse und damit gesellschaftliche Verinderun-
gen ausldsen.

Alle Tipps und Informationen helfen nichts,
wenn sie die Zielgruppe der Eltern nicht errei-
chen, weil sie als Download im Internet unauf-
findbar sind oder die Erzieherinnen sich man-
gels Kompetenz scheuen, Medienprojekte mit
Elternbeteiligung durchzufthren. Hier sollten
Hilfen und MaBnahmen initiiert werden, die
Eltern auch wirklich erreichen und entsprechen-
de ,Multiplikatoren’ eingesetzt werden, die mit
Eltern von Kindern im entsprechenden Alter in
Kontakt kommen und als Berater akzeptiert
werden.

Bereits bei der aktuell angelaufenen Kampagne
der Stiftung Lesen ,,[esestart — Die Lese-Initiative
Jiir Dentschland*“ werden Kinderdrzte als Multipli-
katoren eingesetzt. Hier werden im Rahmen der
kinderdrztlichen Vorsorgeuntersuchungen UG,
also im Alter von einem Jahr, kostenlose
,Lesestart-Materialien’ an Eltern verteilt, um die
Vortlesekultur in Deutschland zu pflegen. Bei
einer nichsten Vorsorgeuntersuchung konnte
auch eine entsprechende Informationsbroschi-
re Uber Medienerzichung in der Familie wih-
rend des Beratungsgesprichs direkt an die El-
tern gegeben werden, die vor allem tber die
Medienaneignung von Kindern in unterschiedli-
chen Altersstadien aufklart. Der Vorteil dieser
Informationsinstanz wire, dass Kinderdrzte
bereits vor Kindergarteneintritt Kontakt zu den
Eltern haben und somit eine flichendeckende
Vetbreitung — auch bei Eltern mit Migrations-
hintergrund - gewihrleistet wire.

Durch Elternabende, Infotische, aber auch
durch die aktive Einbindung der Eltern in Me-
dienprojekte haben Kindergirten und Schulen
vielfaltige direkte und indirekte Moglichkeiten,
bei Kindern und Eltern etwas zu bewirken.
Durch gezielte Informationen als Vortrag oder
einem Informationsteil wahrend eines Eltern-
abends konnten direkt Tipps gegeben werden
oder es wird Informationsmaterial zu verschie-
denen Medienthemen bereitgestellt. Medienpro-
jekte, in die auch Eltern eingebunden werden
konnten, lassen alle Beteiligten Medien kreativ,
produktiv und handelnd erleben. Positive Ef-
fekte konnten wiederum durch die Kinder in
die medienpidagogische Arbeit in Kindergarten
und Schule zuriickwirken. Erzieher/-innen und
und Lehrkrifte missen hierzu ihre eigene Me-
dienkompetenz stirken, z. B. durch gezielte
Fortbildungen um Kindern, die sich als aktive
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Mediennutzer darstellen, gerecht zu werden.

Hier konnte ein aktuelles Beispiel richtungs-
weisend sein: die Initiative ,,Schulen ans
Netz e.V.“ bietet ab Herbst 2008 in Bayern,
Berlin und Hessen gemeinsame Weiterbil-
dungen fir Erzieher und Lehrkrifte an unter
dem Motto ,,Das geht gut mit Medien! — Neue
Wege zwischen Kita und Grundschule® . In der
vom Bundesministerium fiir Bildung und
Forschung geférderten Weiterbildung wer-
den sog. Kooperationstandems aus Erziehe-
rin/Erzieher und Lehrkraft sowohl medien-
pidagogische Grundlagen vermittelt, als auch
Basiswissen Uiber Medien, tuber Medienwel-
ten von Kindern und zum Kinder- und Ju-
gendmedienschutz. Ein weiterer Baustein ist
die Elternarbeit und Beratung, erginzt durch
medienpidagogische Praxisprojekte.

Das Thema Medienbildung muss im Bereich
der Kindergirten und weiterfithrend in den
Schulen zu einem wesentlichen Bildungsbe-
reich gemacht werden, der zusitzlich auf
einer ,,Informationspartnerschaft™ zwischen
Eltern und Institutionen basiert. Pidagogin-
nen und Pidagogen als Mitverantwortliche
fir die Medienbildung der Kinder sind nim-
lich zugleich Mitgestalter der Medienbildung
der Eltern.

Die Bewiltigung medienpiddagogischer Auf-
gaben erfordert auf der einen Seite gut infor-
mierte und kompetente Medienerzieher und
ist zugleich aber auch angewiesen auf ent-
sprechende MaB3nahmen der Politik und der
Medienindustrie, wie beispielsweise einen
umfassend und klar formulierten Kinder-
und Jugendmedienschutz.

Die Studie hat gezeigt, dass der Umgang mit
verschiedenen Medien differenziert betrach-
tet werden muss. Um etwas erreichen zu
kénnen, miissen alle an der Erzichung von
Kindern Beteiligten wissen, ,was lduft’ — und
dies im wahrsten Sinne des Wortes: Eltern
und Pidagogen missen wissen, was Kinder
an Medien und in den Medien interessiert
und fasziniert, was sie dngstigt oder was ih-
nen Spall macht. Es lohnt sich, Kinder und
Eltern anzuregen, ihre eigenen Routinen und
Handlungsmuster im Umgang mit Medien zu
reflektieren, aber auch uber die Wirkfaktoren
auf Seiten des Medienangebots aufzukliren.

Dies muss mit Hilfe professioneller medien-
padagogischer Multiplikatoren realisiert wer-
den, die durch medienpiddagogische Projekte
und Medienerzichung Kinder zu einem
selbstbestimmten Umgang und zu einem fir
die eigene Personlichkeit gewinnbringende
Einsatz von Medien begleiten.

Anmerkungen

1 Alle folgenden, kursiv gesetzten Zitate
sind aus den Interviews der Studie genom-
men. Namen wurden verindert.
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