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Ziele und Gegenstand

Seit 1995 wurde eine Reihe von Forschungs-
projekten an der Musiksoziologischen For-
schungsstelle im Rahmen eines empirischen
Forschungsprogramms  durchgefiihrt, das
zum einen in der empirischen Uberpriifung
und Ausarbeitung der Theorie musikalischer
und medialer Selbstsozialisation von Kin-
dern und Jugendlichen besteht, zum ande-
ren in der Anwendung und Weiterentwick-
lung des présentativen Forschungsinstru-
mentariums FrAuMuMe (Mdller et al. 1999).
Dabei handelt es sich sowohl um For-
schungsprojekte von mir zum Umgehen mit
Musik (Miller 1998) und mit Video-
produktionen Jugendlicher aus verschiede-
nen Landern (Maller 2002a, 2003) als auch
um Forschungsprojekte, die Studierende in
Kooperation mit der Musiksoziologischen
Forschungsstelle durchfiihrten und im Rah-
men derer sie — z. T. pramierte — Zulas-
sungs-, Diplom- und Magisterarbeiten anfer-
tigten (vgl. Anlage 1). Dies wird in einer Rei-
he studentischer Veroffentlichungen doku-
mentiert (vgl. Anlage 2). Die Projekte sind
dadurch gekennzeichnet, dass im Rahmen
sowohl der betreffenden Qualifikationsar-
beiten als auch der entsprechenden Publika-
tionen nicht alle Aspekte der jeweiligen Un-
tersuchungen ausgewertet wurden. Somit
steht eine Fille von Datenmaterial fir Se-
kundéranalysen zur Verfiigung. Fir die stu-
dentischen Forschungsprojekte stellte die
Musiksoziologische Forschungsstelle Res-
sourcen zur Verflgung. Daflr wurden un-
abhdngig von den studentischen Fragestel-
lungen im “Omnibusverfahren” eigene For-
schungsfragen an die studentischen Projekte
“angedockt”. Das hierzu gewonnene Daten-
material soll nunmehr im Rahmen von Pri-
mdranalysen ausgewertet werden. Diese ha-
ben insbesondere die folgenden Aspekte
zum Gegenstand.;

die Akzeptanz des audiovisuellen For-
schungsinstrumentariums bei den be-
fragten Kindern und Jugendlichen,

die Erprobung speziell entwickelter me-
thodischer Features wie etwa der Mog-
lichkeit, Videos Uber ihren gesamten
Verlauf hinweg kontinuierlich von den
Befragten beurteilen zu lassen (Conti-
nuous Response Measurement, CRM).

Die Forschungsfragen, die zunéchst bear-
beitet werden sollen, beziehen sich zum ei-
nen auf die Evaluation des audiovisuellen
Forschungsinstrumentariums ~ FrAuMuMe,
zum anderen auf Auswertungen von Conti-
nuous Response Daten zur Videowahrneh-
mung.

Prasentative Forschungsmetho-
den

In den o.a. Untersuchungen wurden for-
schungsmethodisch neue Wege gegangen,
indem interaktive audiovisuelle Fragebdgen
eingesetzt und mit experimentellen Designs
verkniipft wurden. Es ist schwierig, musika-
lische, visuelle und audiovisuelle Erfahrun-
gen zu versprachlichen. Daraus ergibt sich
die Notwendigkeit, bei der Erforschung des
Umgehens mit Musik und Medien auditive
und audiovisuelle Erhebungsmethoden ein-
zusetzen und sich nicht auf verbale For-
schungsmethoden zu beschranken. Dies gilt
umso mehr in Anbetracht der sozialkulturel-
len Verschiedenheit des Umgehens mit
Sprache. Wir bezeichnen den Einsatz von
Horbeispielen, Bildern und Videos bei der
Erforschung von Musik- und Medienpréfe-
renzen als préasentative Forschungsmetho-
den. Damit sind solche Methoden gemeint,
die bei der Erhebung empirischer Daten, sei
es durch Befragung, Beobachtung oder
durch Experiment, tber den Gebrauch dis-
kursiver Symbolik hinausgehen und préasen-
tative Symbole einsetzen, um AuRerungen
und Entscheidungen der Befragten zu initi-
ieren und zu untersuchen (Muller 2001a,
2001b, 2002b). Dabei sollen die Befragten
ihre Eindriicke von audiovisuellen Objekten
wiedergeben koénnen, ohne ihre Erfahrun-
gen ausschlielich verbal zu repréasentieren.
Vielmehr erhalten sie die Mdglichkeit, durch
die unmittelbare Présentation audiovisuellen
Materials auf dieses direkt audiovisuell ver-
weisen, wobei der verbalsprachliche Anteil
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ihrer AuRerung maglichst gering gehalten
wird.

Das Fragebogen-Autorensystem MultiMedia
FrAuMuMe, mit dem das vorhandene Daten-
material gewonnen wurde, lasst sich allgemein
kurz folgendermalien kennzeichnen: FrAuMu-
Me ist ein vollstdndiges multimediales Befra-
gungssystem mit einem integrierten audiovisu-
ellen Fragebogen. Eine Fille von experimen-
tellen Anwendungen, Beobachtungen und
Fragen verschiedener Strukturen (Fragetypen)
sind in das Autorensystem integriert. Es ist
offen fiir viele Fragetypen bzw. Befragungsar-
ten und Erhebungsmethoden (Experiment,
Beobachtung, Befragung). Dieses Fragebogen-
Autorensystem weist darliber hinaus die fol-
genden besonderen Merkmale auf: es ist mul-
timedial angelegt, und der Forschungsprozess
wird durch den Computer kontrolliert. Multi-
media erlaubt die Integration von Text, Sound,
Bild, Video und interaktivem Vorgehen. Im Fra-
gebogen-Autorensystem FrAuMuMe werden
die vollstandige Prasentation der Fragen, die
Présentation der musikalischen Ereignisse, der
Bilder und Videos, die Anwendung experi-
menteller Designs sowie die Datenerfassung
und die Vorbereitung der Datenauswertung
vom Computer gesteuert und ausgefiihrt. Ant-
wortzeiten werden gemessen. Durch Rando-
misierung, d. h. die zufallige Anordnung von
Fragen, Musikstiicken, Videos und Bildern,
werden sowohl Frage- als auch Medienreihen-
effekte kontrolliert. Da die Befragten direkt
am Computer vom Computer befragt werden,
werden auch Interviewereffekte weitgehend
ausgeschlossen. Die Datenauswertung wird
dadurch vorbereitet, dass eine SPSS-Datalist
einschlieRlich der Variablennamen und Werte-
labels durch das Autorensystem erstellt wird.
Gegenliber der Ublichen Verwendung der ge-
nannten klassischen methodischen Werkzeuge
und gegeniiber anderen Systemen computer-
unterstitzter Musikforschung (Mdller 1999,
2002b) ist neu, dass es sich bei FrAuMuMe
um ein umfassendes Befragungssystem han-
delt, mit dem eine nahezu unbegrenzte Anzahl
verschiedener Fragebodgen auf dem MultiMe-
dia-Computer erzeugt werden kann. Klingen-
de, visuelle und audiovisuelle Fragefeatures
werden integriert, und Befragungsdaten wer-
den mit Daten verknipft, die experimentell
und durch Beobachtung gewonnen werden.
So kdnnen sehr verschiedene Daten erfasst
werden.

Soweit im Folgenden Forschungsfragen ange-
sprochen werden, die aufgrund spezieller Me-
thoden bearbeitet wurden, wird im Zusam-
menhang damit jeweils auf die spezielle Me-
thode eingegangen.

Evaluation des audiovisuellen For-
schungsinstrumentariums FrAuMu-
Me

Forschungsfragen

Die Evaluation des Forschungsinstrumentariums
FrAuMuMe bezieht sich zunéchst auf die folgen-
den Aspekte:

Die Akzeptanz des Instrumentariums
“Audiovisueller Fragebogen am Computer”
bei den befragten Kindern und Jugendlichen
wurde in allen Untersuchungen erhoben. In
Tabelle 1 sind entsprechende Ergebnisse do-
kumentiert, fur die Befragungen bis zum Jahre
2000 ausgewertet wurden. Inzwischen wurden
daruiber hinaus in drei verschiedenen Studien
insgesamt ca. 830 weitere Kinder und Jugend-
liche befragt.

Die Akzeptanz und die Effekte bestimmter
Frageformen, z. B. Antwortlisten im Ver-
gleich zu Polaritatsfragen bzw. Semantischen
Differenzialen, wurden in einigen Studien ex-
perimentell untersucht.

Die Akzeptanz und die Effekte bestimmter
Frageprasentationen, z. B. “mit Bild” im Ver-
gleich zu “ohne Bild”, wurden ebenfalls in
einigen Studien experimentell untersucht.

Zur Experimentellen Methode

Das experimentell gewonnene Datenmaterial zur
Akzeptanz und zu Effekten von Frageformen
und Fragepréasentationen wurde im Rahmen
“klassischer” experimenteller Designs (Diek-
mann 1995, 296 ff) erhoben. Es wurden experi-
mentelle Bedingungen variiert. So wurde z. B.
ein Fragebogen konstruiert, in dem die experi-
mentell erforschten Frageblocke Antwortlisten
enthielten, und ein identischer Fragebogen er-
stellt, der sich lediglich dadurch von dem ande-
ren unterschied, dass die experimentell erforsch-
ten Frageblocke Polaritatsfragen an Stelle von
Antwortlisten enthielten. Es wurden jeweils
mindestens zwei experimentelle Gruppen gebil-
det. Die Zuordnung der Befragten zu den expe-
rimentellen Gruppen erfolgte zuféllig; dies ba-
siert darauf, dass das Fragebogen-Autoren-
system FrAuMuMe per Zufall den jeweiligen
befragten Personen den einen oder den anderen
Fragebogen prasentiert. Dariiber hinaus handel-
te es sich hier um einen Doppelblindversuch, bei
dem weder die Befragten noch die jeweilige
“Interviewer-Person” wussten, welcher experi-
mentellen Bedingung die jeweiligen befragten
Personen ausgesetzt waren.

Renate Miiller



AUSGABE 4 / 2003

N=1617 Stimmt Stimmt Stimmt Mittel-

manch- nicht werte
% mal % %

Eshat mir SpalR gemacht, den Fragebogen 92,3 54 2,3 1,38

auszufullen.

Wenn mich der Computer befragt, fiihle 87,0 8.8 4,2 151

ich mich sicher.

Wenn mich der Computer befragt, fiihle 77,1 13,9 9,0 1,88

ich mich konzentriert.

Wenn mich der Computer befragt, fiihle 69,8 12,3 17,9 2,09

ich mich interessiert.

Ich konnte die Fragen ehrlicher beantwor - 66,5 151 18,4 2,16

ten, well ich einem Computer und nicht

einem Menschen gegenliber sitze.

Wenn mich der Computer befragt, fiihle 64,4 15,9 19,7 2,29

ich mich wohl.

Tab. 1: Computer-Fragebogen Akzeptanz!

Untersuchungen zur Wahrneh-
mungsdifferenzierung mit dem Con-
tinuous Response Measurement

Zur Methode des Continuous Response
Measurement

Durch die Untersuchung kontinuierlicher Ant-
worteingaben (Continuous Response Measure-
ment, CRM) wahrend der Musik- oder Videore-
zeption werden Mdoglichkeiten geschaffen, au-
diovisuelles Erleben zu quantifizieren. Wenn die
Befragten ihre Eindriicke von einem Musikvi-
deo bzw. einem Werbespot ablaufsimultan wah-
rend der Présentation des Clips kontinuierlich
riickmelden kénnen, sprechen wir von der Me-
thode des Continuous Response. Dabei kdnnen
im Rahmen von Befragungen mit dem Fragebo-
gen-Autorensystem FrAuMuMe die Reaktionen
der Befragten auf das Video unter verschiede-
nen Gesichtspunkten eingegeben werden. In
den vorliegenden Untersuchungen entschieden
sich die Befragten durch Eingabe auf einer finf-
stufigen Skala kontinuierlich zwischen den Ge-
gensétzen “abstoRend (1) - anziehend (5)”. Die
kontinuierliche Aufzeichnung der Antworten
ermdglicht es, Uber punktuelle GesamtauRerun-
gen hinaus Verénderungen der Beurteilung ei-
nes Films (oder eines Musikstiicks) tber seinen
Verlauf hinweg in den Blick zu nehmen. Im
Gegensatz zu klingenden, visuellen und audiovi-
suellen Préferenzen, die punktuell, z. B. nach
dem Anschauen eines Videos, erhoben werden,
sprechen wir hier von sequenziellen klingenden,
visuellen oder audiovisuellen Praferenzen. Die
Methode wurde zuerst von Lazarsfeld angewen-
det (Hollonquist/ Suchman 1979) und spielt
heute insbesondere in der Kommunikations-
und in der Musikforschung eine Rolle (vgl. z. B.
Biocca/ Prabu/ West 1994, Brittin 1996).

Zur Présentation von Ergebnissen,
die mit dem Continuous Response
Measurement gewonnen wurden:
Das Prasentationsprogrammm
JustForPlay

Zur Auswertung und Darstellung der Ergeb-
nisse des Video Continuous Response Measu-
rement (Video CRM) wird das Présentations-
und Auswertungsprogramm JustForPlay ver-
wendet (vgl. Abb. 1). JustForPlay présentiert
die Verlaufe der kontinuierlichen Beurteilung
von Videos, im vorliegenden Beispiel die Préfe-
renzkurven verschiedener Videorezeptionsty-
pen fir ein Video aus Budapest. Dabei kann
die Verlaufslinie “gezoomt” werden, d. h. in
dem Diagramm kann ein eingegrenzter Bereich
dargestellt werden: Abb. 1 zeigt die Beurteilung
einer Schussszene (Sekunden 138-150) durch
drei Videorezeptionstypen (Cluster) aus einer
Studie mit 59 Befragten, die das Budapest-
Video kontinuierlich beurteilten. In einem Vi-
deo-Player oberhalb des Verlaufsdiagramms
wird das betreffende Video abgespielt, wahrend
man die augenblicklichen CRM-Werte der dar-
gestellten Gruppierungen an den “Attrakti-
vitdtsséulen” rechts neben dem Video ablesen
kann. Ein Highlight verfolgt die Bilder des Vi-
deos auf einer jeweils auszuwéhlenden Kurve.
Umgekehrt koénnen Bilder aus dem Video
durch Anklicken von Punkten auf den CRM-
Verlaufslinien angewéhlt werden. So kénnen
gruppenspezifische Hohe- und Tiefpunkte der
Attraktivitdtszuschreibung im Video ausge-
macht werden. Zusétzlich kénnen Statistiken
(Mittelwerte, Standardabweichung, Regression)
in das Diagramm eingeblendet werden.
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Abb. 1: Auswertung und Ergebnispréasentation mit JustForPlay

Forschungsfragen

Bei der geplanten Analyse von Continuous
Response Daten zur Videowahrnehmung han-
delt es sich um Daten aus “Omnibus-
befragungen” von Studierenden. Unter der
allgemeinen  Fragestellung, inwieweit das
Wahrnehmen, Erleben und Beurteilen von
Videos sich uber ihren Verlauf hinweg veran-
dert und welche soziokulturellen Bedingungen
zwischen verschiedenen Wahrnehmungsver-
laufen differenzieren, werden im Einzelnen
u. a. die folgenden Fragen gestellt: Hangen die
Wahrnehmungsverlaufe eines Werbespots von
der unterlegten Musik, von Geschlecht, Alter,
Bildungsstand, vom medienkulturellen Hinter-
grund ab? Hangen die Wahrnehmungsverldufe
eines Jazz-Videoclips von den Musikinstru-
mentenpréferenzen, von Geschlecht, Alter,
Bildungsstand, vom medienkulturellen Hinter-
grund ab?

Literatur

Biocca, Frank, Prabu David u. Mark West
(1994): Continuous response measurement
(CRM): A computerized tool for research on
the cognitive processing of communication
messages. In: Measuring psychological re-
sponses to media messages, hg. von Annie
Lang. Hillsdale, N.J.: Erlbaum, 15-64.

Brittin, Ruth V. (1996): Listeners’ Preference
for Music of Other Cultures: Comparing Re-
sponse Modes. In: Journal of Research in Mu-
sic Education 44:4, 328-340.

Diekmann, Andreas (1995): Empirische Sozi-
alforschung. Grundlagen, Methoden, Anwen-
dungen. Reinbek bei Hamburg: Rowohit.

Hollonquist, Tore u. Edward A. Suchman
(1979): Listening to the Listener. Experiences
with the Lazarsfeld-Stanton Program Analyser.
In: Radio Research 1942-43, hg. von Paul F.
Lazarsfeld u. Frank N. Stanton. New York: Ar-
no Press, 265-334.

Miiller, Renate (1998): Musikalische Sozialisation
und Identitdt. Ergebnisse einer computerunter-
stiitzten Befragung mit dem klingenden Frage-
bogen. In: Entwicklung und Sozialisation aus
musikpadagogischer Perspektive, Musikpadago-
gische Forschung, Bd. 19, hg. von Mechthild
von Schonebeck, Essen: Die Blaue Eule, 57-74.

Miller, Renate (1999): MultiMedia in der empiri-
schen Musikrezeptionsforschung. In:; Jahrbuch
Musikpsychologie, 14, 163-176.

Miiller, Renate (2001a); Présentative Methoden
zur quantitativen Erforschung des Erlebens ju-
gendlicher Videoproduktionen. In: Selbstaus-
druck mit Medien. Eigenproduktionen mit Me-
dien als Gegenstand der Kindheits- und Jugend-
forschung. Hg. von Horst Niesyto. Minchen:
kopaed, 201-212.

Miller, Renate (2001b): Prasentative Methoden
in der Publikumsbefragung: Mdglichkeiten des
Fragebogen-Autorensystems MultiMedia FrAu-
MuMe. In; Werner Heinrichs & Armin Klein
(Hrsg.): Deutsches Jahrbuch fir Kulturmanage-
ment 2000. Bd.4. Baden-Baden: Nomos, 112-
121



AUSGABE 4 / 2003

Mdller, Renate (2002a): Prasentative Methoden
zur Erforschung des Umgehens Jugendlicher
mit Musik und Medien. Der MultiMedia-
Computer als Erhebungsinstrument in der Ju-
gendforschung. In: Wozu Jugendliche Musik
und Medien gebrauchen. Jugendliche Identitat
und musikalische und mediale Geschmacksbil-
dung, hg. v. Renate Miiller, Patrick Glogner,
Stefanie Rhein u. Jens Heim, Weinheim & Miin-
chen: Juventa, 242-255.

Muller, Renate (2002b): Préasentative For-
schungsinstrumente in der Musikforschung:
Vom experimentellen Konzert zu MultiMedia.
In: Kraemer, Rudolf-Dieter (Hrsg.): Musikpada-
gogische Forschung, Bd. 23, Essen: Die Blaue
Eule, 225-244.

Miller, Renate (2003): Audiovisuelle Fragebd-
gen zur Messung der Attraktivitat jugendlicher
Videoproduktionen. In: Niesyto, Horst (Hrsg.):
VideoCulture — Video und interkulturelle Kom-
munikation. Miinchen: kopaed, 283-315.

Miller, Renate, Nadine Dongus, Sabine Ebert,
Patrick Glogner u. Andreas Kreutle (1999): I-
dentitatskonstruktion mit Medien und Musik.
Ein empirisches Forschungsprogramm  mit
MultiMedia-Fragebogen. In: medien praktisch,
22:1, 26-30.

Anmerkungen

1 Es wurde jeweils auf einer funfstufigen Skala
Zustimmung erfragt von “stimmt” bis “stimmt
nicht”. Bei den Prozentangaben wurden jeweils
die ersten beiden zu “stimmt” zusammenge-
fasst, die letzten beiden zu “stimmt nicht”. Die
Mittelwerte wurden (ber die funfstufigen Ska-
len berechnet.

Anlagen

Anlage 1. Studentische Forschungsarbeiten mit
dem Forschungsinstrument FrAuMuMe

Anlage 2: Veroffentlichungen studentischer
Forschungsarbeiten mit dem Forschungsinstru-
ment FrAuMuMe

Seite 5



Seite 6

LUDWIGSBURGER BEITRAGE ZUR MEDIENPADAGOGIK

Studentische Forschungsarbeiten
mit dem Forschungsinstrument FrAuMuMe

Kreutle, Andreas, 1997: Fernsehen und Identitat. Eine empirische Untersuchung zur Mediennut-
zung Jugendlicher und ihre padagogischen Konsequenzen. Wissenschaftliche Hausarbeit zur Ersten
Staatsprufung fir das Lehramt an Grund- und Hauptschulen. Pé&dagogische Hochschule Ludwigs-
burg.

Glogner, Patrick, 1998: Der Beitrag der Dr.-Sommer-Beratung zur ldentitatsbildung Jugendli-
cher. Eine empirische Untersuchung zur Rezeption der Jugendzeitschrift BRAVO und ihre padago-
gischen Konsequenzen. Wissenschaftliche Hausarbeit zur Ersten Staatspriifung flir das Lehramt an
Grund- und Hauptschulen. Péadagogische Hochschule Ludwigsburg.

Eber, Erich, 1998: Zum EinfluB der Lehrer-Schiler-Beziehung auf die Rezeptionsbarrieren
Jugendlicher. Eine empirische Untersuchung zur musikalischen Sozialisation im Musikunterricht.
Wissenschaftliche Hausarbeit zur Ersten Staatspriifung fir das Lehramt an Realschulen. Pddagogi-
sche Hochschule Ludwigsburg.

Ebert, Sabine, 1998: Fernsehserien als Anlal} zur Selbstreflexion? Eine empirische Untersuchung
zur Rezeption von Fernsehserien durch Jugendliche und ihre pddagogischen Konsequenzen. Wissen-
schaftliche Hausarbeit zur Ersten Staatspriifung fiir das Lehramt an Grund- und Hauptschulen. Pa-
dagogische Hochschule Ludwigsburg.

Dongus, Nadine, 1999: Selbstsozialisation durch den Computer? Eine empirische Untersuchung
zur Computernutzung von Kindern und Jugendlichen und ihre padagogischen Konsequenzen. Wis-
senschaftliche Hausarbeit zur Ersten Staatsprifung fir das Lehramt an Grund- und Hauptschulen.
Pédagogische Hochschule Ludwigsburg.

Annette Wirth, 1999: Wie erfahren Lehrerinnen und Lehrer von Forschungsergebnissen? Dip-
lom-Arbeit/Schulpédagogik. Paddagogische Hochschule Ludwigsburg.

Stefanie Rhein, 1999: Jugendliche Musikfans und die fanspezifische Nutzung popularmusika-
lischer Angebote. Eine empirische Untersuchung mit dem MultiMediaComputer. Magisterarbeit
Kulturmanagement. P&dagogische Hochschule Ludwigsburg.

Heim, Jens, 2000: Zur audiovisuellen Kompetenz von Viertklasslern, Achtklasslern und Stu-
dierenden. Eine empirische Untersuchung mit dem MultiMedia-Computer. Wissenschaftliche Haus-
arbeit zur Ersten Staatspriifung fiir das Lehramt an Grund- und Hauptschulen. Pddagogische Hoch-
schule Ludwigsburg.

WeiRenburger, Christian, 2001; Zur Wirkung von Musik in der Werbung. Eine experimentelle
Untersuchung mit dem MultiMedia-Computer zum Verhéltnis von Auge und Ohr bei Schiilerinnen
der Jahrgangsstufen 8-10. Wissenschaftliche Hausarbeit zur Ersten Staatspriifung fir das Lehramt an
Realschulen. Pddagogische Hochschule Ludwigsburg.

Heim, Jens, 2002: Audiovisuelle Kompetenz in der Grundschule. Eine empirische Untersuchung
Uber eine computerunterstiitzte medienpadagogische Unterrichtseinheit zum Umgang von Viertkléss-
lern mit bewegten Bildern und Musik. Wissenschaftliche Hausarbeit zur Magisterpriifung fiir den Ma-
gisterstudiengang mit Schwerpunkt Fachdidaktik. Padagogische Hochschule Ludwigsburg.

Burr, Martin, 2002: Zur Attraktivitat des Saxophons. Eine empirische Untersuchung der Musikin-
strumentenwahl von Kindern und Jugendlichen mit dem MultiMedia-Computer. Wissenschaftliche
Hausarbeit zur Ersten Staatspriifung flr das Lehramt an Realschulen. Pddagogische Hochschule Lud-
wigsburg.



AUSGABE 4 / 2003

Veroffentlichungen studentischer Forschungsarbeiten
mit dem Forschungsinstrument FrAuMuMe

Glogner, Patrick, 2000: Selbstsozialisation und Identitdtskonstruktion mit der Dr.-Sommer-Seite. Eine
Befragung mit dem MultiMedia-Computer zur Rezeption der Jugendzeitschrift BRAVO. In: deutsche
jugend. Heft 7/8, 318-326.

Kreutle, Andreas, 1999: Jugendliche Identitatsbildung durch Fernsehen. In: tv diskurs.
Heft 7, 42-52.

Miller, Renate & Nadine Dongus, Sabine Ebert, Patrick Glogner, Andreas Kreutle, 1999: Identitats-
konstruktion mit Medien und Musik. Ein empirisches Forschungsprogramm mit MultiMedia-
Fragebdgen, in: medien praktisch 1999, 22. Jg., Heft 1, 26-30.

Miller, Renate, Patrick Glogner, Jens Heim, Stefanie Rhein & Christian Weilenburger. “Studierende
forschen mit dem MultiMedia-Computer. Ein Lehr- und Forschungskonzept.” Januar 2001. <http://
www.ph-karlsruhe.de/HDT/hdt-berichte.htm>.

Rhein, Stefanie, 2000: Teenie-Fans: Stiefkinder der Popularmusikforschung. Eine Befragung Jugendli-
cher mit dem MultiMediaComputer iber ihre Nutzung fankultureller Angebote. In: Werner Heinrichs
& Armin Klein (Hrsg.): Deutsches Jahrbuch fir Kulturmanagement 1999, Band 3, Baden-Baden: No-
mos, 165-194.

Rhein, Stefanie, 2000: “Being a Fan is More than That” — Fan-Specific Involvement with Music. In:
the world of music, Jg. 42, H.1, S. 95-109.

Rhein, Stefanie (2002): Bedeutungszuschreibungen an das eigene Musik-Fantum im Kontext aktueller
Problembelastungen. Ergebnisse einer Befragung Jugendlicher mit dem MultiMedia-Computer. In;
Wozu Jugendliche Musik und Medien gebrauchen. Jugendliche Identitat und musikalische und mediale
Geschmacksbildung, hg. v. Renate Muller, Patrick Glogner, Stefanie Rhein u. Jens Heim, Weinheim &
Miinchen: Juventa, 43-56.

Miller, Renate (2002): Prasentative Forschungsinstrumente in der Musikforschung: Vom experimen-
tellen Konzert zu MultiMedia. In: Kraemer, Rudolf-Dieter (Hrsg.): Musikpédagogische Forschung, Bd.
23, Essen: Die Blaue Eule, 225-244. [Hier werden die Arbeiten von Christian WeiRenburger und Jens
Heim dargestellt]

Miller, Renate (2003): Kooperationsprojekt: Audiovisuelle Fragebdgen zur Rezeption religiéser Moti-
ve in Rock und Pop. In: Ludwigsburger Beitrdge zur Medienpé&dagogik. Online-Magazin des Interdis-
ziplindren Zentrums fir Medienpadagogik und Medienforschung an der PH Ludwigsburg. Ausgabe
3/2003, http://www.ph-ludwigsburg.de/medienl/intzent.htm.

Burr, Martin (2003): Musical Instrument Preferences: Gender-Images and Gender Differences. In:
Reinhard Kopiez, Andreas C. Lehmann, Irving Wolther and Christian Wolf (Eds.). Proceedings of the
5th Triennial Conference of the European Society for the Cognitive Sciences of Music (ESCOMS),
Hanover University of Music and Drama, 8 - 13 September 2003, Germany, 61 - 64.

Rhein, Stefanie (2003): Gender Differences in Teenage Fandom. A Survey on Musical Interaction in
Fan Cultural Contexts. In: Reinhard Kopiez, Andreas C. Lehmann, Irving Wolther and Christian Wolf
(Eds.). Proceedings of the 5th Triennial Conference of the European Society for the Cognitive Sci-
ences of Music (ESCOMS5), Hanover University of Music and Drama, 8 - 13 September 2003, Ger-
many, 56 - 61.

Miiller, Renate/ Martin Burr (2004): Présentative Forschungsmethoden zur Untersuchung von Musik-
instrumentenpréferenzen in Schulen. Erscheint in: Hoffmann, Bernd (Hrsg.): Musikpé&dagogische For-
schung, Bd. 25, Essen: Die Blaue Eule.

Seite 7


http://www.ph-karlsruhe.de/HDT/hdt-berichte.htm
http://www.ph-karlsruhe.de/HDT/hdt-berichte.htm
http://www.ph-ludwigsburg.de/fileadmin/subsites/1b-mpxx-t-01/user_files/Online-Magazin/Ausgabe3/AktuelleThemen3.pdf

